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* Trendy CR

= Eurdpska komisia — desat’ zakladnych trendov
ovplyvnujucich CR (2003): demografia, volny
cas, zdravie, vzdelavanie, doprava, skusenosti
S cestovanlm zivotny styI udrzatel’ny rozvoj,
informacné technologle istota a bezpecnost’

= Nové pohl'ady 2012: turisti menej cestuju - viac
utracaju, dopyt sa individualizuje, rast vyznamu
blogov/soaalnych sieti, rast on- -line objednavok
zaujem o zdravotmcky a dobrodruzny CR

= Aktualne trendy: smart cestovanie, cestovanie
solo, hipsterska dovolenka, cestovanie blizie
K miestu bydliska (staycatlon), digitalny detox



Novée produkty v CR z pohl'adu
& motivacie ucastnika

= zdravotny CR (lekarsky zakrok a starostlivost’)

= filmovy CR (navsteva miest spojenych s filmom)

= temny CR (navéteva miest spojenych so smrtoy,
utrpenim, nestastim, ... napr. cintoriny, Sered, ...)

= event CR (napr. OH, festival v K. Varoch, ETF, ...)

= gastronomicky CR: motiv - gastronomické zaZitky;
bio, fresh, miestny; trhy, mizea (Mlzeum obchodu
BA, gastro muzeum), kurzy varenia, gastro udalosti,
festivaly a akcie, napr. den otvorenych pivnic a pod. ...



Nove produkty z pohladu potrieb
& cielovych skupin

= CR seniorov a 0sob so zdravotnym postihnu-
tim - dostatok vol'ného &asu, pobyty mimo sezdny,
relativny dostatok financii, Casto s CK, verni klienti

= CR zamerany na segment LOHAS (Lifestyle of
Health and Sustainaibility) — udrzatel'nost,, zdravie,
zodpovednost’, reSpekt k prirode i miestnej komunite

= CR ,kdser" a ,halal® — reSpektovanie chovania a
cinnosti podl'a zidovského/islamského prava/zvyku;

- trend dopytu po zdravej strave, ¢o spifiaju koser
produkty — bez ohl'adu na nabozenstvo




UNWTO Tourism Towards 2030: Actual trend and forecast 1950-2030
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* Cestovny ruch v ¢islach

Svetova organizacia cestovneho ruchu
(UNWTO), odhad 2010 - 2030
=*medzinarodné prijazdy o +3,3% rocne

=v absolutnej hodnote ide o +43 mil. rocny
narast (v r. 1995 2010 28 mil.)

=*najrychlejsi rast medzinarodnych prijazdov —
rozvijajuce sa krajiny Azie, Latinskej Ameriky,

strednej a vychodnej Europy, Stredomoria
+4,9% az +4,4 %

=Europa - narast zo 475 na 744 mil. prijazdov



* Cestovny ruch v SR

Aktualna statistika
=trzby: ubytovanie za januar - august 2016
narast 0 13,8 %

strzby: restauracie a pohostinstvo za januar -
august 2016 narast 0 2,1 %

strzby: ubytovanie za august narast o0 17,2 %

strzby: restauracie a pohostinstvo za august
narast o 2,8 %;
=vnutorna spotreba CR 4,41 mld. Eur (satelitny tcet)



& Sekcia cestovného ruchu

= Narodny systém kvality — ukoncené skolenie
Skolitel'ov a hodnotitel'ov; 21 subjektov
prihlasenych na certifikaciu (www.mindop.sk)

= Dotacie — MDVRR SR vyplatilo 4,237 mil. Eur

= Vzdelavanie odbornikov v CR na drovni SS vo
vsetkych krajoch v spolupraci s VUC - dualne
vzdelavanie


http://www.mindop.sk/

* Sekcia cestovného ruchu

= Branding krajiny - spolupraca na novej znacke
Slovenska ,,Good Idea Slovakia" ,,Dobry napad
Slovensko" (Peter Sagan)

= https://www.mzv.sk/ministerstvo/verejna_dip
omacia-branding_slovenska

= Pasportizacia legislativheho zat'azenia
vybranych okruhov subjektov cestovneho
ruchu



https://www.mzv.sk/ministerstvo/verejna_diplomacia-branding_slovenska
https://www.mzv.sk/ministerstvo/verejna_diplomacia-branding_slovenska

* Legislativa

smernica EPaRady 2015/2302 z 25.11.2015
o balikoch cestovnych sluzieb a spojenych
cestovnych sluzbach - gestor MH SR

= zakon €. 455/1990 Zb. o zivhostenskom
podnikani (zivhostensky zakon)

= zakon C. 369/1990 Zb. o obecnhom zriadeni
= zakon C. 289/2008 Z. z. o pouzivani ERP

= 7, C. 250/2007 Z. z. o ochrane spotrebitela
= 7. C. 178/1998 Z. z. o predaji na trhoviskach



& Cestovny ruch - potraviny

= 7. C. 152/1995 Z. z. o potravinach
= Svetovy den potravin 16. oktdbra 2016
= podpora domacej vyroby nakupom domacich

vyrobkov '
= rast domacej spotreby =1
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= Dakujem za pozornost’

Ing. Marta Machurkova, MDVRR SR
sekcia cestovného ruchu



